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PARTECIPA Al WEBINAR MENSILI PER IL MARKETING CROSSCANALE NEL GIOCATTOLO

FORMAZIONE 2023

Aumenta le tue
vendite fino a un

4x

rispetto al
MERCATO

Academy @\ [3):\43

by Assaogiocattoli
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FEBBRAIO MARZO APRILE MAGGIO GIUGNO LUGLIO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBRE
Aumentare le AliExpress, Itrend inatto: Introduzione al Metaverso, WEB- I'trend in atto nel Black Friday: I trend in atto nel YouTube vs TV:
vendite con eBay e glialtriz il utilizzare i big-data  Metaverso: 10 cose 3, NFT: 5 best mercato e la pianificare per mercato e il Natale pianificare il 2024
Google, sia online mondo dei per pianificare la da sapere per nen practice da cui nuova centralita tempo gli spazi che ci dobbiamo mettendo al centro
che nei negozi markeplace crescita perdere il trend prendere di Google: un eil pricing aspettare lo streaming

fisici oltre Amazon esempio eSS il



INTRO | IL NOSTRO APPROCCIO Al BIG-DATA
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OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

UN METODO IBRIDO E UNICO, CHE UNISCE:
BIG DATA, SEMIOTICA, ANTROPOLOGIA

SOLUZIONI QUANTI-QUALITATIVE E TRACCIAMENTO COSTANTE DEI RISULTATI
|A: |I ‘Il] ‘f"i: - if—.““"\:‘ El‘ ;‘f,i”\i ey |T ‘ E S

DEDUZIONE ESPLORAZIONE
CHE COSA & QUANDO COME & PERCHE

MISURAZIONE EVIDENZA
LIVELLO DI INCERTEZZA: BASSO LIVELLO DI INCERTEZZA: MEDIO/ALTO

TRACCIARE IL PASSATO/PRESENTE LEGGERE IL FUTURO



BIG-DATA vs HUMANITIES | PERCHE X Channel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

HUMANITIES
- [thick-data]
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= [tracking] B
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SUPERVIS@R)«

ALWAYS UNDER YOUR CONTROL

vuoi monitorare le ottimizzazioni appena fatte?
vuoi sapere se qualcuno ha sovrascritto i tuoi testi?

vuoi scoprire la posizione del tuo prodotto nei bestseller?

Vuoi sapere se le nuove immagini si sono caricate correttamente?
Vuoi trascorrere i periodi promozionali in completa serenita e controllo?
Vuoi sapere se vinci la buybox?




COSA POSSIAMO MONITORARE?

& ENE

MILANO BARCELONA

NUMERO DI
IMMAGINI

NUMERO DI
RECENSIONI

INTERACTIVE TRACK SYSTEM

SCELTA
AMAZON

SCONTO &
PREZZO
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BESTSELLER

Seorrs sapra Pimmagine per ingrandicla

ASIN BO7B7HNLMG
Media recansioni 47 dokdrkdr - 23330 voti
4,7 505 stelle

Posizione nella classifica Bestsoller di Amazon n. 196 in Glochi ¢ giocattoli (Visualizza i Top 100

nella categeria Giochi e glocattoli)

)
J

<
<

n. 1in Piste per le biglie per la prima infanzia
n. 2 in Auto telecomandate
n. 4 in Kit e esperimenti di scienze

—

Restrizioni di spedizione Spedizione: Questo articolo rispetta le normative
per l'esportazione in paesi selezionati al di fuori
dell'Unione Europea,

Disponibile su Amazon.it a partire dal 2 novembre 2017

Ravensburger - Gravitrax Starter Kit, Gioco

Innovativo Ed Educativo Stem, 8+ Anni

j A7 edkedkeds - 23330 voti
per “pists biglie”

¢ Climate Piedge Friendly

300+ acquistati nel mese =orso

Tutti i prezzi includono [IVA.
[REBPSIIB! S0€ ¢i Buoni Amazon can Edison Termini ~
Potrebbe essere disponibile ad un prezzo inferore da altsi venditor,
potenzialmente senza spedizione Prime gratuita.
Nome stile: Varsione Multi Lingue

Versione Multi Lingue  Vorsiane in Tedesco

Nome motivo: Single

S S > TITOLO
39“(
v prime Un glomo
Rest GRATUITI
Cansegna senza costi aggiuntivi

domani entra le 13:00. Ordina
entro 7 are 47 min, Maggior|
informazioni

@ invia i Alswrto - Milano 20125

DISPONIBILITA

BUY BOX

[ BADGE PRIME \
BADGE EVENTI:
OFFERTA PRIME

Quantity: 1 v

S AT SCUra

(] Agglungi opzioni regsto

Aggiungi aliz Lista T+
Aggiungi un accessorio:

Duracell - LR44, Baterla
Battone Alcaling 1.5V,

+Gioodilogka  + Gravitrax Spirale  + SetEspansione  Single
Taglia large

Marchio Ravensburger

Materiale Plastica

Fascla d'eta B years to 99 years

{descrizione)

Dimensioni 343x343x114cm

articolo: LxPxA

ﬁumﬂuﬂwwmm \
» Gravitrax Starter Set contiene pil: di 125 componenti per progettarie il
propro drcuito, Lobiettivo & far rotolare pid biglie contemporaneamente fing
al i principi ici, ci ici itazionati
» GraviTrax Starter Set @ il punto di partenza ottimale per accedere od un
elettrizzante universo di piste, tutte diverse ¢ mozzafiato!
« Gravitrax Starter Set contiene g4 al suo Intemno l'accessorio Cannone
E possibile tutte | per reallzzare | proprl

percorsi

* GraviTrax @ un gioco Innovativo ed educativo, permette infatti di apprenders
concetti legati alla gravita, alla cinetica e al magnetisma cainvolgenda e
facendo divertire, attraverso la costruzione delle proprie piste e percorsi,

—
N99C (A DAY
OFFERTA BLACK
s \ FRIOAY )
()

Dambini e adultl.

« GraviTrax & un gioco di costruzione STEM con cul potrai lberare la tua
tivith un i da di percorsi, La ita di

el

costruire piste di diversi Livelll di difficolth rende GraviTrax divertente ¢ | pezzi
' -5

divertimento.
» Visuadizza aitri dertagl prodotto

A
>

BULLET POINT
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https://docs.google.com/file/d/1XluQXLArRuQpcGD99iTalhrTF88h7I9A/preview

FATTORI DECISIONALI DI
ACQUISTO SU UN MARKETPLACE

Prezzo 20%

Recensioni 22%

Var. 4%

Brand 5%

Dettagli prodotto
35%

22N

“ PPI X

—RETAIL STRATEGY—-

50%

| dettagli di prodotto (35%) e le
immagini (15%) valgono il 50%
della decisione d’acquisto. Su
Amazon sono scomponibiliin
5 aspetti di SEO:

1. Titolo

2. Descrizione

3. Caratteristiche
4. Immagini

5. PagineA+

Proprietary & Confidential



IL TOOL

Il PPIX assegna valori
quantitativi (%) agli aspetti del
SEO di Amazon in base al livello
di importanza attribuito loro
dallo shopper: e l'indice del
potenziale di successo di una
pagina prodotto.

Utilizzando il PPIX come
benchmark quantitativo e
possibile analizzare lo status di
una pagina prodotto (i.e. 70%)
ed evidenziare il gap (i.e. 30%)
Vs una pagina ideale (i.e. 100%).

o~
’ppp:q =100%: quando la pagina prodotto raggiunge tutti criteri di performance del SEO su Amazon

Source: XChannel

Proprietary & Confidential



RISULTATI CONCRETI /PPN

CASE STUDY

DA ZERO A 100:

performance media monitorata in un periodo di 3 mesi

+47% +24%

Source: XChannel, internal client data Proprietary & Confidential



COME AFFRONTARE IL NATALE | MIX CROSSCANALE proprietary & Confidential X CNANNE

OTTOBRE 2023 NOVEMBRE 2023 DICEMBRE 2023

LUNEDI MARTEDI| __MERCOLEDI __ GIOVEDI SABATO DOMENICA LUNEDI IOVEDI SABATO DOMENICA LUNEDI MERCOLED! GIOVEDI  VENERDI SABATO DOMENICA
1 EE 2 3 4 5 1 2 3
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Q 10 Partenza: “Ora” | Obiettivo: Brand Awareness & Consideration

 Partenza: Novembre | Obiettivo: Brand Awareness, Consideration e Convertion
l’ Youtube - ulteriore incremento della Brand awareness e New Product

| - Pre Partenza: Novembre | Obiettivo: Ottimizzazione Seo e Catalogo
"~/ Partenza: 13 Novembre (Black friday) | Obiettivo: Convertion

Proprietary & Confidential Fonte: Google; SEOZoom



SOCIAL | MIX CROSSCANALE Proprietary & Confidential xChanneI

PARTENZA:
“Immediata” (17 Ottobre 2023)

OBIETTIVO:

Brand Awareness > Ampliare copertura e comunicare le novita del Natale 2023
Consideration - Interagire con la propria Fan base per aumentare:

a) la considerazione del brand

b) la penetrazione del brand

CAMPAGNE

Visite al Profilo > Incremento fan base

Interazione con i Post > Comunicazione tra brand e consumer

Aumento del ricordo dell’annuncio - Nell’eccesso di offerta e in un periodo di incertezza
geopolitica, il consumatore cerca cio che conosce e di cui si fida > Creazione del Desiderio

Proprietary & Confidential



GOOGLE & YOUTUBE | MIX CROSSCANALE proprietary & Confidential X CNANNE

PARTENZA:
Novembre (1 Novembre 2023)

OBIETTIVO:

Brand Awareness - Ampliare la copertura e comunicare quali saranno le novita del Natale
2023 > Formato: Video Verticale e Orizzontale da 15 sec e 30 sec

CAMPAGNE:

Youtube > Brand Awareness

>>>con i suoi 43M di utenti YT permette di incrementare la reach: Creazione del Desiderio
Search - Traffico al sito web in sezioni dedicate al Natale 2023

Performance MAX - Attraverso |'utilizzo di diversi formati (Testo, immagini e Video) e
possibile incrementare la copertura, la consideration e massimizzare le conversioni

Proprietary & Confidential



AMAZON | MIX CROSSCANALE proprietary & confidential X Channel

PARTENZA:

1 Novembre 2023 > Ottimizzazione del Catalogo e della SEO
13 Novembre 2023 - Kick Off campagne e/o incremento Budget Campagne

OBIETTIVO:

Conversion > Attraverso |attivita advertising dare un boost esponenziale alle vendite totali
dell’account > Competizione elevata > Soddisfazione del Desiderio

CAMPAGNE:

Sponsored Brand - Prima posizione nei risultati di ricerca e collegamento diretto al Brand
Store (Vetrina del nostro account) » Creare una sezione dedicata a Black Friday e Natale
Sponsored Product -» Formato piu transazionale, Advertising sul singolo prodotto
Sponsored Display - Posizionamenti strategici (Prodotti simili, sostitutivi, complementari)
DSP - Incremento di Reach su siti terzi ad Amazon

Twitch > Elevatissima penetrazione del settore TOYS

Proprietary & Confidential
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OSSERVATORIO TOYS | APPROCCIO XChannel

TORIO CROSSCA

4 MACRO TREND DI PRODOTTO:
PUZZLE | PELUCHES | GIOCHI DA TAVOLO | GIOCHI EDUCATIVI

W & B

WEB SOCIAL
BIG DATA + SEMIOTICA BIG DATA + SEMIOTICA
2.1 INSTAGRAM
i; ﬁﬁ:;c';: 2.2 FACEBOOK
' 2.3 TIKTOK

Proprietary & Confidential



WEB BIG DATA + SEMIOTICA



TREND A CONFRONTO | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & confidential e Cnannel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca su Google relativi ai trend analizzati [YTD 2023; Italia]

Media 1 gen 2023 9 apr 2023 16 lug 2023
® Puzzle ® Giochi educativi - Peluche ® Gioco da tavolo
Termine di ricerca Termine di ricerca Termine di ricerca Termine di ricerca

Proprietary & Confidential Fonte: Google; SEOZoom



TREND A CONFRONTO | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & confidential e Cnannel

Volumi di ricerca su Google dei principali brand competitor [YTD 2023; Italia]:

G e Nelle date indicate,

Il picco di volume é stato “Puzzle” haraggiunto il

raggiunto a Gennaio 2023 picco. Indicizzato con un
valore pari a 100

La medesima query registra “Giochi educativi” ha
il volume medio piu registrato il volume medio
elevato nel corso dei 12 meno elevato nel corso
mesi. periodo di analisi.

Fonte: Google



PUZZLE | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca su Google relativi alla query “PUZZLE [YTD 2023; Italia]

100

1 gen 2023 2 apr 2023 2 lug 2023 1012023

Query associate al termine di ricerca “PUZZLE”:

TOPIC/QUERY MEDIA RICERCHE MENSILI
I Ravensburger 12.100 I
Puzzle gratis 8.100
Giochi puzzle 3.600
Puzzle bambini 320
Pezzi puzzle 140

Proprietary & Confidential Fonte: Google; SEOZoom



PUZZLE | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

TOP SERP | PUZZLE

POS. SITO URL
I 1 JIGSAWPLANET.COM https:/www.jigsawplanet.com/?lang=it I
2 AMAZON.IT https:/www.amazon.it/puzzle/s?k=puzzle
3 CLEMENTONLIT
4 PUZZLEGARAGE.COM https://puzzlegarage.com/?lang=it
5 RAVENSBURGER.ORG hittps://www.ravensburger.org/it/prodotti/puzzle/index.htmi
6 JSPUZZLES.COM https:/www.jspuzzles.com/indexit.php
7 TOYSCENTER.IT
8 LAFELTRINELLLIT

Proprietary & Confidential Dati: SEOZOOM, 2023


https://www.jigsawplanet.com/?lang=it
https://www.amazon.it/puzzle/s?k=puzzle
https://it.clementoni.com/collections/puzzle-adulti
https://puzzlegarage.com/?lang=it
https://www.ravensburger.org/it/prodotti/puzzle/index.html
https://www.jspuzzles.com/indexit.php
https://www.toyscenter.it/categoria-prodotto/giocattoli/puzzle/puzzle-per-bambini/
https://www.lafeltrinelli.it/giochi-giocattoli/puzzle

PUZZLE | VOLUMI DI RICERCA SU AMAZON.IT proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca delle kwd legate ai principali trend su Amazon.it negli ultimi 30 giorni

puzzle

puzzle 1000 pezzi
puzzle 2000 pezzi
puzzle 3000 pezzi
puzzle bambini 4 anni
puzzle 500 pezzi
puzzle adulti

puzzle disney
puzzle ravensburger
puzzle 1500 pezzi
puzzle clementoni

puzzle 10000 pezzi

0 10,000 20,000 30,000 40,000

Fonte: Amazon



PELUCHE | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca su Google relativi alla query “PELUCHE” [YTD 2023; Italia]

N M
h W

1 gen 2023 2 apr 2023 2 lug 2023 1 ott 2023

Query associate al termine di ricerca “PELUCHE”:

TOPIC/QUERY MEDIA RICERCHE MENSILI
I Peluche trudi 4.400 I
Peluche gigante 1.900
Peluche stitch 1.300
Peluche amazon 590
Orso peluche 390

Proprietary & Confidential Fonte: Google; SEOZoom



PELUCHE | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

TOP SERP | PELUCHE

POS. SITO URL
I 1 AMAZON.IT https://www.amazon.it/peluche/s?k=peluche |
2 GIOCHERIA.IT https:/giocheria.it/categoria-prodotto/peluche/
3 AMAZON.IT https:/www.amazon.it/peluche/s?k=peluche
4 MINISOITALIA.IT
5 SHODISNEY.IT
6 VESPOLIGIOCATTOLLIT
7 IKEA.IT
8 WWF.IT

Proprietary & Confidential Dati: SEOZOOM, 2023


https://www.amazon.it/peluche/s?k=peluche
https://giocheria.it/categoria-prodotto/peluche/
https://www.amazon.it/peluche/s?k=peluche
https://minisoitalia.it/collections/peluches-toys/peluches
https://www.shopdisney.it/giochi-e-costumi/giochi/peluche
https://www.vespoligiocattoli.it/naviga-per-categoria2/giocattoli/peluches.html
https://www.ikea.com/it/it/cat/peluche-e-pupazzi-18740/
https://sostieni.wwf.it/adotta-con-peluche.html

PELUCHE | VOLUMI DI RICERCA SU AMAZON.IT proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca delle kwd legate ai principali trend su Amazon.it negli ultimi 30 giorni

peluche

stitch peluche

stitch peluche gigante
orso peluche gigante
peluche gatto
pupazzo stitch

gatto peluche
pupazzi

orso peluche
pupazzo gigante
peluche ty

peluche coniglio

0 10.000 20,000 30,000 40,000

Fonte: Amazon



GIOCO DA TAVOLO | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca su Google relativi alla query “GIOCO DA TAVOLO” [YTD 2023; Italia]

100

1 gen 2023 2 apr 2023 2 lug 2023 1 ott 2023

Query associate al termine di ricerca “GIOCHI DA TAVOLO”:

TOPIC/QUERY MEDIA RICERCHE MENSILI
I Migliori giochi da tavolo 2.400 I
Giochi da tavolo 1.600
Giochi da tavolo per bambini 880
Amazon giochi da tavolo 590
Giochi da tavolo adulti 110

Proprietary & Confidential Fonte: Google; SEOZoom



GIOCO DA TAVOLO | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

TOP SERP | GIOCO DA TAVOLO

POS. SITO URL
1 AMAZON.IT
2 AMAZON.IT
3 DUNGEONDICE.IT
4 LAFELTRINELLI.IT
5 MAGICMERCHANT.IT
6 IBS.IT
7 FANPAGE.IT
8 FABTASIASTORE.IT

Proprietary & Confidential Dati: SEOZOOM, 2023


https://www.amazon.it/giochi-tavolo/s?k=giochi+da+tavolo
https://www.amazon.it/giochi-tavolo/s?k=giochi+da+tavolo
https://www.dungeondice.it/253-giochi-da-tavolo
https://www.lafeltrinelli.it/giochi-giocattoli/giochi-societa
https://magicmerchant.it/catalogue/category/giochi-da-tavolo-4/
https://www.ibs.it/offerte-giochi-giocattoli/giochi-in-scatola
https://design.fanpage.it/migliori-giochi-da-tavolo-di-sempre/
https://fantasiastore.it/it/3-giochi-in-scatola

GIOCHI DA TAVOLO | VOLUMI DI RICERCA SU AMAZON.IT proprietary & confidential e Cnannel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca delle kwd legate ai principali trend su Amazon.it negli ultimi 30 giorni

giochi da tavolo 67,682

giochi da tavolo adulti

hidden games italiano

Giochi da Tavolo

220k

gioco da tavola

giochi di societa 8,350
gioco da tavolo 7,965
giochi in scatola

risiko

dixit

giochi da tavolo bambini

cluedo

-55k
Oct '22 Dec '22 Mar '23 Jun '23 Sep "23

gioco da tavolo adulti

0 20,000 40,000 60,000 80,000

Fonte: Amazon



GIOCHI EDUCATIVI | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE

Proprietary & Confidential xChanneI
Volumi di ricerca su Google relativi alla query “GIOCHI EDUCATIVI” [YTD 2023; Italia]
100
1 gen 2023 2 apr 2023 2 lug 2023 1 ott 202;
Query associate al termine di ricerca “GIOCHI EDUCATIVI”:
TOPIC/QUERY MEDIA RICERCHE MENSILI
Giochi educativi bambini 320
Giochi educativi online 260
Giochi educativi 3 anni
Giochi educativi 2 anni
Giochi educativi 5 anni

110
90

Proprietary & Confidential

50

Fonte: Google; SEOZoom



GIOCHI EDUCATIVI | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & Confidential X CNANNE

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

TOP SERP | GIOCHI EDUCATIVI

POS. SITO URL
I 1 CLEMENTONLIT hitps://it.clementoni.com/collections/glochi-educativi I

2 AMAZON.IT

3 BINDIGIOCHL.IT

4 CITTADELSOLE.IT

5 EUREKAKIDS.IT

6 GOOGLESTORE.IT

7 VIVOMONTESSORI.COM

8 GOOGLEPLAY.IT

Proprietary & Confidential Dati: SEOZOOM, 2023


https://it.clementoni.com/collections/giochi-educativi
https://www.amazon.it/giochi-educativi/s?k=giochi+educativi
https://www.bindigiochi.it/giochi-educativi
https://www.cittadelsole.it/ita/categoria/giochi-educativi
https://sz2020.seozoom.it/goto?url=https://www.eurekakids.it/giocattoli-educativi
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.eruditoplus.funny.food5.kids.toddlers.learning.games&pli=1
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.eruditoplus.funny.food5.kids.toddlers.learning.games&pli=1
https://vivomontessori.com/categoria-prodotto/giochi-educativi/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.edujoy.Visual_Games

GIOCHI EDUCATIVI | VOLUMI DI RICERCA SU AMAZON.IT proprietary & confidential e Cnannel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca delle kwd legate ai principali trend su Amazon.it negli ultimi 30 giorni

giochi educativi

giochi bambini 2 anni
giochi montessori 1 anno
giochi bambini 3 anni
giochi bambina 5 anni
giochi montessori 2 anni
giochi bambini 4 anni
regalo bambina 5 anni
puzzle bambini 3 anni
montessori

regalo bambina 4 anni

giochi montessori

41,684

Giochi Educativi

Oct '22 Dec '22 Mar 23 Jun 23 Sep '23

10,000 20,000 30,000 40,000 50,000

Fonte: Amazon



SUMMARY | SEARCH TRENDS X Channel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

> Chiappare piu spesso in classifica SERP? Amazon.it (x6), Clementoni.it (x2); Lafeltrinelli.it (x2)

> Query piu cercate:

PAROLA CHIAVE MEDIA RICERCHE MENSILI
RAVENSBURGER 12.100
PUZZLE GRATIS 8.100
PELUCHE TRUDI 4.400
GIOCHI PUZZLE 3.600
MIGLIORI GIOCHI DA TAVOLO 2.400
PELUCHE GIGANTE 1.900

Proprietary & Confidential



TREND A CONFRONTO | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & confidential e Cnannel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Volumi di ricerca su Google relativi ai trend analizzati [Ott-Dic 2022; Italia]

50

e NN N P e e P, AN
Media 1 ott 2022 1 nov 2022 2 dic 2022
® Puzzle ® Giochi educativi - Peluche ® Gioco da tavolo
Termine di ricerca Termine di ricerca Termine di ricerca Termine di ricerca

Proprietary & Confidential Fonte: Google; SEOZoom



TREND A CONFRONTO | VOLUMI DI RICERCA SU GOOGLE proprietary & confidential e Cnannel

Volumi di ricerca su Google dei principali brand competitor, [Ott-Dic 2022; Italia]

G e Nelle date indicate,

Il picco di volume é stato “Peluche” ha raggiuntoil
raggiunto a Dicembre 2022 picco. Indicizzato con un

valore pari a 100

La query “Puzzle” registra il
volume medio piu elevato
nel corso dei 12 mesi.

“Giochi educativi” ha
registrato il volume medio
meno elevato nel corso
periodo di analisi.

Fonte: Google



SUMMARY | SEARCH TRENDS

¥ Channel

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

PUZZLE:

Kw di brand
(Ravensburger) in prima
posizione e interesse verso
giochi online

Volume di ricerca
quintuplicato in Q4
(38k | 35k).

Focus sulla pezzatura dei
puzzle e sul brand

a

PELUCHE:

Kw di brand (Trudi/disney)
e interesse verso il canale
Amazon, presente in SERP

Volume di ricerca piu che
duplicato in Q4
(36k | 25k).

Focus su Stich e sugli
animali a cui
appartengono i peluche

GIOCO DA TAVOLO:

ricerche verso tgt

differenti (adulti e

bambini), presenza
Amazon query/SERP

Volume di ricerca
decuplicato in Q4
(67k | 220k).
Keyword generiche o
ricerche esatte del
prodotto

GIOCHI EDUCATIVI:

tgt bambini (2-5 anni) e
presenza Amazon in SERP

Volume di ricerca piu che
quintuplicato in Q4
(1.5k | 4K).

Focus sulle fasce d’eta e
sulla keyword montessori

e

Source: XChannel

Proprietary & Confidential
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Fonte: Fanpage Karma
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LEGO

Barbie

Hot Wheels
Fisher-Price
L.O.L. Surprise!
Hasbro
PLAYMOBIL
Ravensburger
Spin Master
Giochi Preziosi Italia
Clementoni
IMCToys
Liscianigiochi

Average

3.6M
1.6M
828k
631k
389k
285k
100k
84k
44k
41k
20k
17k
1.3M

Timing: Gennaio - Ottobre 2023

Follower

Growth (in %)

Follower
Growth
(absolute)

8.7% 760k
61% 1.4M
24% 323k
1.2% 9.6k
-1.29% -8.2k
3.6% 13k
12% 30k
16% 14k
5.0% 4.0k
17% 6.6k
17% 5.9k
-1.38% -285
4.9% 791
13% 195k

Number of posts

Number
of Likes

Number of
Comments
(total)

Total Reactions,
Comments,
Shares

(474 253M 176k  25.5M |
126 11.6M 70k 11.6M
94 2.9M 22k 2.9M
210 264k 8.8k 273k
138 246k 6.4k 252k
29 53k 2.0k 55k
173 697k 6.2k 703k
173 78k 2.8k 80k
36 12k 667 12k
65 14k 997 15k
103 5.7k 114 5.9k

1 109 7 116
100 2.9k 142 3.1k
132 3.2M 23k 3.2M

OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

Engagement

Post
interaction

0.97% 0.58%
1.4% 3.2%
0.70% 2.1%
0.12% 0.16%
0.14% 0.29%
0.050% 0.51%
0.92% 1.5%
0.30% 0.50%
0.053% 0.42%
0.13% 0.58%
0.054% 0.15%
0.0020%  0.57%
0.065% 0.19%
0.38% 0.83%
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.~ TOP 50 HASHTAG: ENGAGEMENT | FORMATI UTILIZZATI

#imagenius #CreArt|#PLAYMOBIL| #BarbieTheMovie #largerthanlife

#playmobil #StarWars #3 #sustainability #JigsawPuzzle #SuperpowerOfPlay #1

#RavensburgerGames #toysforkids #RavensburgerMoment #2

L] °
#Disneyl00 #LOLSurprise #ParentHacks #HotWheelsLegends Reels: 51 '1 %
Immagini: 28,3%
Caroselli: 18,0%

Video: 2,6%

#ToyPhotography #Marblerun #Ravensburger #Clementoni

Reels
#AFOL #FisherPrice #collecting #citroén #giochipreziosi #Memes

#barbie #ParentTips #PLAYMOBILfigures #lisciani #car #PuzzieMonth

#LEGODREAMZzz #playmobilcitroén| #Barbie|#liscianigiochi Pictures

#lastoriadelgiocoeducativo #FUNtasticStory #Puzzle |{#HotWheels

#RavensburgerPuzzle #Kenergy #LEGO #GraviTrax #10ys

size = frequency | green = high engagement | red = low engagement

Fonte: Fanpage Karma
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Fonte: Fanpage Karma Timing: Gennaio - Ottobre 2023

Follower Follower Number Number of  Total Reactions, Post
- Growth in%)  Srowh - Numberofposts oy Comments  Comments,  Engagement jycrpcion
f @ LEGO 53% [ 745k 335) 719k 12M  0.030%  0.025%
f @ Fisher-Price 6.9M 0.23%  -16k 142 16k 4.6k 27k 0.0014% 0.0028%
f @ Barbie 5.3M 54% 271k 157 72k [1.6M_ 0.11%)  0.20%
f @ HotWheels 1.5M 3.6% 52k 178 109k 18k 240k  0.058%  0.092%
¥ Playmobil 1.3M 0.65% 8.1k 180 23k 713 32k 0.0090% 0.014%
f @& LOL Surprise 321k 0.20% 644 98 8.2k 522 12k 0.013%  0.038%
f @ Spin Master Global 211k 0.34% 726 18 494 86 786  0.0013% 0.021%
f © Clementoni 124k 0.45% 553 80 3.1k 47 3.5k 0.010% 0.036%
§ @ Ravensburger 75k -6.33% -5.0k 149 2.7k 239 3.5k 0.016% 0.031%
f @ Giochi Preziosi 60k 1.5% 900 51 700 75 1.2k 0.0068% 0.038%
f & Liscianigiochi 57k 0.34% 192 102 828 35 11k 0.0071%  0.020%
f @ Hasbro 34k 2.9k 37 1.7k 721 3.6k  0.039%
f IMC Toys 14k -0.20% -28 1 0 0 0 0% 0%

Average 2.4M 1.6% 82k 118 144k 15k 241k 0.023%  0.063%
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OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

.~ TOP 50 HASHTAG: ENGAGEMENT | FORMATI UTILIZZATI

#farm #lastoriadelgiocoeducativoitaliano #ChallengeAccepted #BarbieTheMovie

#lastoriadelgiocoeducativo #HotWheelsChallengeAccepted #citroéncv2 #ferrari

#LegendsTour2023 #narutoshippuden #PLAYMOBILfigures |[#HotWheels| #3 #voucanseanything

Immagini: 50,2%
Video: 36,6%
Reels: 12,6%

#PLAYMOBIL) #risherprice #HotWheelsLegendsTourmy #LEGO #largerthanlife

Kenergy #citroén #imagenius #Ravensburger #HotWheelsMonsterTrucks #1 #sustainability

Pictures
50.2%

#toys j#liscianigiochi|#Clementoni)#car #animed #Barbie|marie

#playmobil #RavensburgerMoment #HotWheelsSkate #NARUTOZ0th i
#FerrariSF90Stradale #PlayUnstoppable #montessori #HotWheelsMalaysia

#NARUTOmeetsPLAYMOBIL #sustainabletoys #Q1lOChipreziosi #playmobilcitroén #2

#LOLSurpris%[#liSCiani #naruto #collecting

size = frequency | green = high engagement | red = low engagement

Fonte: Fanpage Karma
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Timing: Gennaio - Ottobre 2023

Fonte: Fanpage Karma

Follower Follower Number Number of Total Reactions, Post

Growth (in %) (acl;;;%vrjre) Number of posts of Likes Co(r::::;ts Cogr:;‘:s;ts, Engagement interaction

d @ Dbarbie [1.9M 201% 1.3M | 81 [11.5M 50k 11.6M 4.1% 14%)
d @® LEGO 256k 127% 143k 24 287k 1.8k 302k 0.43% 5.3%
d @ Fisher-Price 80k n/a n/a 208k 3.1k 221k 0.95% 1.5%
d" @ Ravensburger 34k 57% 12k 105 198k 2.6k 210k 2.8% 7.6%
d" @& lolsurprise 156k 17% 23k 94 179k 5.1k 185k 0.46% 1.4%
de spin master 20k 15% 2.6k 11 492 42 539 0.0099%  0.26%

Average 408k 83% 290k 86 2.1M 10k 2.1M 1.5% 5.1%
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| TOP 50 HASHTAG: ENGAGEMENT \

#fpplaylab #3 #parenttip #barbie |snowersareforever #fisherpriceplaylab #momlife

#officelife #legobotanical [#ravensburgerpuzzle #jigsawpuzzle

#barbiethemovie |#biicher #biiroalltag #spiele #parentingl0l #toys(#asmr J#parenttok

#fisher pI'iCE #parenting #spinmaster #Kenergy #momsoftiktok #fyy{ scieantok )

#blackhistorymonth #1 #biirocomedy #playtime #ravensburgerde #puzzle #toysforkids
#flowertok #ravensburgerspiele #uvfashion #2 #parenthood #lego #ravensburgerbiicher

#capcut #parentsoftiktok #behindthescenes #ravensburgerspieleland #wipc #parenthacks

#music #lolsurprise #ravensburger

size = frequency | green = high engagement | red = low engagement

Fonte: Fanpage Karma
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ALTERNATIVA: COLLABORAZIONE CON CREATORS |

PLAYMOBIL HOTWHEELS

< PLAYMOBIL a 2 < Q Playmonil o - < Hot Wheels a2 < Q hotwheels o -

Wmeglio Videa Utenti Suoni LIVE Posti H, lmeglio Videc Utenti Suoni LIVE Posti H

Sy

@playmobil © @hotwheels ©
0 2173 0 0 174K 0
Seguiti Follower Mi piace ( .. Seguiti Follower Mi piace
My old aunt just gave me #hotwheels | loved these storage
: 2 . b 3 R . - Sequi Messaqggio v #thotweelspremum #hot.  boxes so much for my fa...
Segui Messaggio v this playMobil Victorian d..  playing with playmobil q gg 8 6o ks e el

& e ane 0er @ belanoy Metan.. V3978
F The official TikTok for #HotWheels %
2> www.hotwheels.com

Welcome to the official PLAYMOBIL TikTok @
& www.playmobil.com

(@ Instagram (%) Tocca a te [¥) Tocca a te
e & Hild &
Ancora nessun video - =— Ancora nessun video Inopehe  #t Fast and

o X s with hot wheelson_.  furious 5 pack. Finally go..
) uncreative for new forma.. @ Faniliexickma. © 131,26 Qui troverai i video pubblicati da hotwheels iy < pocE A >
Qui troverai | video pubblicati da playmobil @ o inEmE O30 @ = favoloxva . 22038 (@ ot Counny Hoi. Q1M
— ———
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OSSERVATORIO CROSSCANALE TOYS

[Ott-Dic 2022; Italia]
\ TOP 50 HASHTAGS: ENGAGEMENT \

#ravensburgermoment #scooterlife #toysforkids #valor #holidayseason
#tamily #valorscooter #zodiac #momsontiktok #happyholidays #parenthood

#ravensburgerglobal #ootd #fyp #buffalobills #scooters #asmr #scootlife #ravensburgerspiele

#christmastree #zodiacsigns #aesthetic #scootering #scooterist #ravensburgerpuzzle #scoot
#valorkickscooter #parentsoftiktok #gowhereotherscant #ravensburgerde

#thanksgiving #toys #holidaycountdown #momlife #SCODter #interview #barbie #scootergang
#djbouncinbeats #ﬁShel’prlce #horoscope #astrologytiktok #barbieaesthetic #kenergy

#kickscooter #1AVENSOUIQGEr #piayime #lolsurprise #parentingl0l #christmas

size = frequency | green = high engagement | red = low engagement

Fonte: Fanpage Karma
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Canale piu in crescita; posting ed engagement elevati.
I@l | | :
Ideale per lo sviluppo di Awareness & Equity

n Canale principale per target genitori; numero elevato di
utenti e presidiato da tutti i player

Canale piu recente; non tutti lo presidiano. Risultati in
termini di costruzione ed engagement della fanbase

Source: XChannel Proprietary & Confidential
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©
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Source: XChannel

Lego e primo in classifica: fans (9.5M), post (474), likes (25.3M), commenti (176K) e reazioni totali (25.5M)
Barbie € in prima posizione per: crescita (61% - 1.4M), engagement (1,4%) e post interaction (3,2%)
Formati: prevalgono i reels (51,1%), seguono le immagini (28,3%) > Prevalenza formato video (verticale)

Hashtags: prevalenza degli hashtag di brand

Lego e in prima posizione per: fans (14.9M), crescita (745K), post (335) e commenti (100k)
Barbie & primo in classifica per: like (992K), reazioni totali (1.6M) ed engagement (0,11%)
Formati: netta prevalenza delle immagini (50,2%), il secondo formato piu utilizzato sono i video (36,6%)

Hashtags: prevalenza degli hashtag di brand. Engagement ridotto rispetto ad IG

Barbie ¢ al primo posto per: fans (1.9M), crescita (201% - 1.3M); likes (11.5M), commenti (50K), reazioni totali
(11.6M), engagement (4,1%) e post interaction (14%)
Formati: esclusivamente video. Contenuti creati ad hoc per la piattaforma

Hashtags: prevalenza degli hashtag di brand. Hashtag specifici di canale, con obiettivo visibilita

Proprietary & Confidential
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Per approfondimenti & analisi personalizzate:
info@xchannel-consulting.com




